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Das Landkaufhaus - www.landecht.de 09.02.2009

Echtes entdecken, das vom Lande stammt: Handgemachtes, Nachhal-
tiges, Schdones oder Praktisches aus dem béauerlichen Umfeld kann jetzt
im Internet unter www.landecht.de bezogen werden. Die erste Sorti-
ments-Kollektion hat einen bayerischen Schwerpunkt. Noch im Laufe
des Jahres soll die landliche Warenwelt bundesweit vom Stapel gehen.

Landecht heiBt das neue Landkaufhaus im Internet, das fir landliche Erzeuger eine
neue Marketingplattform unter www.landecht.de anbietet. Das Angebot aus

dem dlv Deutscher Lanadwirtschaftsverlag wendet sich vor allem an die Zielgruppe der
LOHAS, der Konsumentengruppe, die sich verstarkt flir nachhaltige Lebensmittel,
authentisches Handwerk und 6kologisch korrekte Freizeitangebote im landlichen Um-
feld interessieren. Alle, derzeit 300 Produkte von Landecht stammen von Direktver-
marktern, Handwerkern, Dienstleistern und Kinstlern aus deutschsprachigen Regionen. 2= w W
Jeder Artikel hat seinen Ursprung und seine ureigene Geschichte. www.landecht.de

Wirklich handgemachte kreative Ideen, die nachhaltig und ékologisch auf Bauernhéfen
bzw. von einem landlichen Hersteller produziert werden, erhalten von Landecht nach
besonders kritischen Auswahlverfahren das Gutesiegel LAND-GEMACHT. Alle Pro-
dukte mit dem Gutesiegel LAND-GEMACHT représentieren auf vortreffliche Weise die
besondere Warenwelt und Philosophie von Landecht. SchlieBlich verspricht das Onli-
ne-Kaufhaus Landecht seinen Usern und Kéufern wirklich Echtes zu entdecken.

Landecht erganzt das Portfolio des dlv Deutscher Landwirtschaftsverlag, das bisher
aus 35 Print- und Online-Medien zu den Themenfeldern rund um Land- und Forstwirt- T—
schaft, Jagd und das Landleben besteht. Darunter die &ltesten und erfolgreichsten gam Méudw E tf"'“'
landwirtschaftlichen Wochenblatter Deutschlands: Bayerisches Landwirtschaftliches o

Wochenblatt (102.515 Ex. verbr. Aufl., IVW 4/08) und LAND & Forst in Niedersachsen .
(66.160 Ex. verbr. Aufl), die beide nahezu 200 Jahre in den Ddrfern und auf den Hofen | ==L @
ihrer Verbreitungsgebiete verwurzelt sind. i S
Der dlv Deutscher Landwirtschaftsverlag ist mit seinen Publikationen auf allen deutsch- :
sprachigen Markten, in Polen, Russland, dem Baltikum, Skandinavien und den Bene- L 6D e
lux-Staaten vertreten. Mit einem Jahresumsatz von 62,1 Mio. EUR (2008) gehért er zu www.landecht.de

den TOP-10-Fachverlagen nach Werbeumsatz in Deutschland.
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,Das Landkaufhaus Landecht erganzt die Medienkom-
petenz fUr Land und Natur des dlv Deutscher Landwirt-
schaftsverlag auf vortreffliche Weise. Mit Landecht bie-
ten wir unseren Kernzielgruppen, den Landwirten und
der Landbevélkerung, einen neuen Vertriebsweg zur
Vermarktung ihrer Produkte an. Landecht ist der Markt-
platz, auf dem die Anbieter von landechter Ware mit den
Interessenten dieser Ware in Kontakt treten.

Amos Kotte, Geschéﬂsfhrer Immer mehr Menschen wollen authentische Produkte

div Deutscher Landwirtschaftsverlag ~ vom Land, wollen Echtes, Schénes und Gutes entde-

cken, férdern - oder eben auch anbieten. Der dlv Deut-

scher Landwirtschaftsverlag bietet fir diese Kunden jetzt eine Plattform, gewahrleistet
den Warenfluss und sorgt dafiir, dass die Lieferanten zu ihrem Geld kommen. Dies ist
eine neue Dimension in unserer Kundenkommunikation und ein weiterer Meilenstein in
unserem strategischen Online-Konzept®, zeigt sich Amos Kotte, Geschaftsfiihrer des
dlv Deutscher Lanadwirtschaftsverlag, von dem neuen Geschaftszweig begeistert.

O landecht ®

fu r Land Und Natu r Das Landkaufhaus « www.landecht.de

Werbekampagne , Das Gute und Echte ist jetzt so nah*

FUr Landecht wird im ersten Halbjahr 2009 in Stiddeutscher Zeitung, Minchener
Merkur, SZ Wissen, SZ-Magazin, Stern Journal ,Food Plus*, im Oko Test-Magazin

und im Oko Test-Ratgeber, in den Fachzeitschriften des div Deutscher Landwirtschafts-
verlag sowie in bayerischen Radiosendern wie Bayern 3 und B5 aktuell geworben. Eine
umfangreiche Online-Kampagne ist ebenfalls geplant.

Betreuende Agentur fiir die Strategie, Konzeption und Kreation des Landecht-Online-
Angebots und der begleitenden Kampagne ist Deep Thought — Agentur fiir nachhaltige
Kommunikation mit Sitz in Frankfurt.

www.deepthought.de




